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EDITORIAL

Editorial — Revista Cientifica Graduagao em Movimento —
Ciéncias Humanas e Sociais

E com grande satisfacdo que anunciamos a publicacdo dos Compilados de
Trabalhos Académicos dos Cursos de Comunicagao Social — Parte #2,
contemplando resumos simples oriundos de Trabalhos de Conclusdo de Curso e
Atividades Extensionistas, desenvolvidas pelos estudantes de Jornalismo e
Publicidade e Propaganda.

Este volume tem como objetivo divulgar as experiéncias académicas e
extensionistas dos nossos estudantes, reforcando a importancia da producao de
conhecimento como parte integrante da formagao universitaria.

A publicacao de trabalhos de conclusao de curso (TCC) e atividades extensionistas
€ essencial para valorizar o esforco dos estudantes e reconhecer a relevancia
dessas acgdes na formacao critica, reflexiva e ética. Essas produgdes promovem a
integragéo entre teoria e pratica, estimulando o protagonismo dos estudantes na
construgao de discussdes envolvendo problemas sociais, culturais e histéricos do
cotidiano da nossa cidade. Além disso, fortalece o vinculo entre a Instituicdo e a
comunidade, contribuindo para a formacdo de cidadaos mais conscientes e
comprometidos com a transformacgao social.

Nesse sentido, reconhecemos o empenho dos estudantes e a dedicagdo dos
professores orientadores, cujo trabalho é fundamental para o sucesso dessas
iniciativas. Nosso agradecimento especial ao Vice-presidente Académico e de
Relagdes Institucionais, professor lhanmarck Damasceno, cujo apoio as agdes de
extensdo e pesquisa tem sido imprescindivel para o fortalecimento de nossa
instituigao.

Convidamos toda a comunidade académica a prestigiar e divulgar os trabalhos

publicados nesta edigao, que representam o compromisso de nossa instituigdo com
a producao de conhecimento de qualidade.

Atenciosamente,

Prof. Luciano Sousa de Castro
Gerente dos Cursos de Humanas e Exatas da Rede UniFTC
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A INFLUENCIA DOS ALGORITMOS NA DEMOCRACIA DA INFORMAGAO:
DESAFIOS E OPORTUNIDADES PARA O JORNALISMO

THE INFLUENCE OF ALGORITHMS ON THE DEMOCRACY OF INFORMATION:
CHALLENGES AND OPPORTUNITIES FOR JOURNALISM

Michele Bispo dos Santos Tinoco'
Diego Luz Santos?
Julia Maria Fritsch Centuriao®

RESUMO: Atualmente, fortes embates de opinides tém sido presenciados devido
as informagbes que circulam na Internet, gerando ndo apenas discussdes de
carater pessoal, mas também informando dados e fontes de pesquisa
disponibilizados para acesso. Esse € o poder da informacao dentro do ciberespaco.
O artigo tem por finalidade abordar de que modo os algoritmos das redes sociais
influenciam no consumo da informagao e como isso pode ser uma barreira para o
jornalismo digital. O objetivo central desta pesquisa € analisar a forma que os
algoritmos direcionam as decisdes dos usuarios, filtrando e sugerindo os conteudos
que se conectam as suas preferéncias, e excluindo informagdes fora de sua “bolha”,
além de investigar a maneira que o ciberjornalismo reage mediante este
comportamento considerado “democratico”. Foi utilizada a metodologia descritiva.
Esse estudo ndo seria possivel sem as obras de muitos tedricos abordados, porém,
como principais, foram citados a escritora Martha Gabriel, o socidélogo Eli Pariser e
o sociologo Manuel Castells, para que fosse possivel a presengca de uma
mensagem social por tras de cada acontecimento. Na conclusédo € destacado a
resposta da problematica gerada através desta pesquisa e como foi desenvolvida
a sua resposta diante a tudo aqui abordado. Este trabalho de pesquisa responde
se ha democracia da escolha do consumo na Internet e traz que embora exista
espacgo para escolhas, essa “liberdade” é limitada. Tudo depende de como o
usuario consome, interage e realiza buscas dentro da plataforma, sendo possivel
reduzir a influéncia do algoritmo mas nao a eliminar totalmente. Com base nas
pesquisas e observagdes realizadas ao longo deste trabalho, os objetivos
propostos foram alcangados. Foi possivel entender como o algoritmo atua de forma
ativa no conteudo jornalistico nas redes sociais, ou seja, a partir da coleta e analise
de dados, identificacdo de padrbes e aplicagdo de regras légicas, os algoritmos
influenciam diretamente tanto no comportamento dos usuarios quanto nas noticias
que Ihes sao sugeridas. A Internet permitiu que temas antes marginalizados, como
politica e direitos sociais, obtivessem espaco nas discussdes cotidianas, mas
também abriu portas para a disseminacado de conteudo sem verificagdo, moldando
percepcdes sobre verdades distorcidas. Assim, foi necessario primeiro explicar
como funcionam os algoritmos na Internet, mostrando qual era a sua finalidade e
quais regras guiam esse processo. Com ajuda de alguns teoricos, alcangou-se esse
objetivo na primeira segéo, proporcionando a base necessaria. O estudo cumpriu
sua proposta ao investigar a influéncia algoritmica no consumo da informagao
jornalistica dentro das redes sociais, destacando a necessidade de um olhar mais
critico e consciente voltado a veracidade do que se Vvé, |1é e compartilha.

PALAVRAS-CHAVE: algoritmo; jornalismo digital; redes sociais.

! Discente do curso de Comunicagéo Social — Rede UNIFTC
2 Docente do curso de Comunicagéo Social — Rede UNIFTC
3 Docente do curso de Comunicagdo Social — Rede UNIFTC
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RACISMO AMBIENTAL E O DISCURSO DO TELEJORNALISMO BAIANO
NA COBERTURA DAS CHUVAS EM SALVADOR

ANALYSIS ON ENVIRONMENTAL RACISM AND THE DISCOURSE OF THE
HEGEMONIC MEDIA IN THE COVERAGE OF THE RAINS IN SALVADOR

Bélit Loiane Alves de Jesus'
Diego Luz Santos?
Julia Maria Fritsch Centuriao®

RESUMO: A midia exerce um papel crucial na constru¢gdo das narrativas sociais,
com grande influéncia sobre o modo que eventos significativos sdo moldados na
percepgao publica. Mais do que informar, a imprensa tem o poder de dar contexto
as historias, refletindo as realidades das populagdes mais afetadas pelos
acontecimentos, sejam eles de esfera social, sejam politica e/ou econémica. Este
artigo analisa a cobertura jornalistica dos desastres provocados pelas chuvas em
Salvador, com foco na relacdo entre os casos e o0 conceito de racismo ambiental.
O objetivo é investigar como o telejornalismo baiano constréi as narrativas em torno
dos deslizamentos ao minimizar os fatores estruturais que envolvem o papel do
poder publico. A pesquisa justifica-se pela importancia de promover uma mudancga
na forma como a midia lida com as coberturas de desastres, incentivando uma
maior conscientizacdo social e responsabilizagdo, especialmente por parte do
poder publico. A metodologia adotada inclui a andlise critica de matérias
jornalisticas veiculadas pela TV Bahia entre os anos de 2015 e 2020, além de uma
revisdo literaria sobre racismo ambiental e praticas de discurso jornalistico. A
pesquisa visa a identificar como a linguagem utilizada contribui para a naturalizagao
da vulnerabilidade das populagdes negras e periféricas em Salvador. A analise
revela que a midia ndo apenas encobre as causas historicas e sociais dos
desastres, como também despolitiza o discurso e perpetua uma narrativa de
fatalidade. A reflexdo apoia-se em Benjamin Chavis, Robert Bullard e Mariana
Belmont, referéncias no debate ambiental-racial, além de Erving Goffman e Robert
Entman, que auxiliam na compreensao dos enquadramentos midiaticos e de suas
implicagdes sociais.

PALAVRAS-CHAVE: racismo ambiental; cobertura jornalistica; desastres
naturais; discurso jornalistico; desigualdade social.
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BAIANA FM: THE COMMUNICATIONAL STRENGTH OF RADIO IN
CANDEIAS/BA
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RESUMO: O radio € um meio de comunicagao essencial para a disseminacao da
informacéao e do entretenimento das pessoas, permitindo que, em poucos minutos,
o ouvinte esteja conectado em uma radio da internet ou até mesmo em uma radio
convencional, podendo saber tudo o que acontece ao redor do mundo. Este artigo
trata sobre a forca comunicacional da Radio Baiana FM em Candeias/BA, cidade
situada na Regido Metropolitana de Salvador. O poder deste meio de comunicagéo
reafirma a cultura da regido candeeira, os rituais, como: missas, semanas
evangélicas, festividades da festa da padroeira, entrevistas com personagens
locais, fomenta o pertencimento da populagdo. Com isso, € inegavel o valor e poder
de massa que o radio possui, atravessando gerag¢des, promovendo conexao e
trabalhando com todo tipo de publico. O objetivo é ilustrar o valor agregado pela
emissora na cidade e o pertencimento da populagao residente na utilizacido das
linhas radiofénicas através das falas daqueles que vivenciam diariamente a
producao dos programas. A metodologia utilizada foi a pesquisa descritiva e a
exploratoria. Assim, caracteristicas do radio em Candeias e a descrigao de como é
empregado o meio de comunicagdo na vida dos ouvintes ou até mesmo dos
radialistas foram mencionados. A revisdo de literatura baseou-se nos estudos de
Andreia Ferreira, Marshall McLuhan, Rayssa Barbosa, Pierre Bourdieu, que
esclareceram a relevancia do tema, além de fundamentar sobre a importancia da
Radio Baiana FM. Com esta pesquisa constatou-se que a Rede Baiana de
Comunicacao obtém um papel fundamental no cotidiano daqueles que o ouvem,
transmitindo a mensagem por meio das ondas radiofénicas para que todos tenham
acesso a uma informacéo clara, acessivel e de maneira participativa. Sua atuagao
reforca a importancia da democratizagao da noticia em todos os ambitos, tornando-
se um porta-voz nédo apenas das classes mais escolarizadas, mas também para
aqueles que estdo a margem da sociedade. Dessa forma, a emissora construiu
pontes para todos os candeenses e seus vizinhos adjacentes, seja por meio da
musica, do entretenimento ou da formagéao para um jornalismo de proximidade. Em
outras palavras, percebe-se que a poténcia e a relevancia desse meio de
comunicacao estao presentes na vida de seus ouvintes.
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SOCIAL MEDIA JOURNALISM: A CONTENT ANALYSIS OF THE CHOQUEI
PAGE FROM THE PERSPECTIVE OF SENSATIONALISM
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RESUMO: O artigo investiga como o sensacionalismo se manifesta no chamado
“‘jornalismo de rede social”, a partir de uma analise de conteudo da pagina Choquei
no Instagram, uma das maiores fontes de noticias rapidas e virais do Brasil. O
objetivo central é compreender de que forma a ldgica sensacionalista,
tradicionalmente associada a midia impressa e televisiva, € adaptada e
potencializada nas plataformas digitais, influenciando a producgao, circulagdo e
consumo de informacg&o. A pesquisa utiliza metodologia qualitativa, com analise de
postagens selecionadas da Choquei, considerando critérios como linguagem,
escolha de temas, recursos visuais e engajamento do publico. O estudo se
fundamenta em teorias do sensacionalismo, da cultura da convergéncia e do
infotenimento, além de discutir o papel das redes sociais na transformacao do
jornalismo contemporaneo. Os resultados indicam que a Choquei adota estratégias
sensacionalistas recorrentes, como o uso de manchetes alarmistas, énfase em
tragédias, escandalos e conflitos, além de recursos visuais apelativos e linguagem
emocional. A busca por engajamento e viralizagéo leva a priorizagdo de conteudos
de impacto imediato, muitas vezes em detrimento da apuracédo aprofundada e do
contexto informativo. O estudo aponta ainda que o consumo acelerado de noticias
nas redes sociais favorece a superficialidade e a espetacularizacdo dos fatos,
aproximando o jornalismo digital das praticas do entretenimento. A conclusao
destaca que, embora a Choquei se aproxime do publico jovem e democratize o
acesso a informacdo, sua atuagdo reforgca tendéncias de sensacionalismo,
contribuindo para a banalizagao de temas sérios e para a formag¢ao de um publico
mais suscetivel a desinformagdo. O trabalho sugere a necessidade de reflexdo
critica sobre os limites éticos do jornalismo de rede social e o papel das plataformas
digitais na construgdo de uma esfera publica mais qualificada.
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ANALYSIS OF CARLINHOS MAIA'S PROFILE AND HIS IMPACT ON THE PRESS
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RESUMO: O artigo investiga como a atuagéo do influenciador digital Carlinhos Maia
impacta a produgao de conteudos jornalisticos e a repercusséo desses conteudos
na imprensa tradicional. O objetivo central € analisar, sob a perspectiva da
aculturacdo midiatica, de que forma o perfil de Carlinhos Maia - marcado por
narrativas do cotidiano, humor regional e forte presenca nas redes sociais -
influencia as pautas jornalisticas, a linguagem e os temas abordados pelos veiculos
de comunicagdo. A pesquisa adota metodologia qualitativa, com analise de
conteudo das principais postagens do influenciador e da cobertura jornalistica sobre
ele em portais de noticias nacionais. Fundamenta-se em teorias de aculturagao
midiatica, convergéncia de midias e influéncia digital, buscando compreender como
a popularidade e o engajamento de Carlinhos Maia nas redes sociais reverberam
na imprensa, muitas vezes pautando matérias, entrevistas e debates publicos. Os
resultados apontam que a producdo de conteudo do influenciador extrapola o
ambiente digital, sendo frequentemente apropriada por veiculos jornalisticos que
adaptam sua linguagem, valorizam temas regionais e incorporam elementos do
entretenimento as noticias. Essa dindmica evidencia um processo de hibridizagao
entre jornalismo e producdo de conteudo digital, no qual o influenciador se torna
fonte, personagem e, por vezes, protagonista das narrativas midiaticas. O estudo
também destaca o papel da imprensa na legitimagédo do influenciador, ao mesmo
tempo em que se apropria de sua popularidade para atrair audiéncia e
engajamento. A conclusé&o ressalta que o fenébmeno Carlinhos Maia ilustra as novas
dindmicas de producéao e circulagao de informag¢ao na era das redes sociais, em
que influenciadores digitais ocupam espago central na agenda midiatica e
contribuem para a transformacédo das praticas jornalisticas, promovendo uma
comunicag&o mais participativa, regionalizada e conectada com o publico.

PALAVRAS-CHAVE: influenciador digital; Carlinhos Maia; jornalismo digital; Redes
sociais.
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ENTRE FIOS E PALAVRAS: A IDENTIDADE NEGRA NO JORNALISMO
E A RESISTENCIA DAS TRANCAS

BETWEEN THREADS AND WORDS: BLACK IDENTITY IN JOURNALISM
AND THE RESISTANCE OF BRAIDS

Maysa da Franga Santos Sousa’
Diego Luz Santos?
Julia Maria Fritsch Centurido 3

RESUMO: A presenga de mulheres negras no jornalismo brasileiro tem crescido
nos ultimos anos, mas ainda esbarra em barreiras profundas, construidas ao longo
de uma histéria marcada pela exclusao e pela falta de visibilidade. Este trabalho
discute o papel das trangas como expressao de resisténcia e construgao identitaria
entre mulheres negras que atuam no jornalismo brasileiro. A pesquisa nasce da
experiéncia pessoal da autora, enquanto mulher negra e trancista, busca
compreender de que maneira o uso das trangas colabora para o fortalecimento da
identidade étnico-racial e da visibilidade no campo jornalistico. Mesmo com os
avangos em termos de diversidade na midia, jornalistas negras que usam trangas
ainda enfrentam preconceitos e olhares enviesados sobre sua aparéncia. Muitas
vezes, sua competéncia é colocada em duvida simplesmente por ndo se
encaixarem nos padroes de beleza eurocentrados que ainda predominam no
imaginario profissional. E nesse cenario que esta pesquisa se propde a refletir como
as trancas, para além da estética, tornam-se uma forma de resisténcia e
empoderamento, contribuindo para a construcido de uma identidade étnico-racial
dentro do ambiente jornalistico. Através do estudo de caso da reporter Naiara
Oliveira, da analise de momentos marcantes na midia — como a exibigdo de Aline
Aguiar no Jornal Nacional usando trangas nagd — e da valorizagcédo da trajetdria
historico-cultural das trangas na Bahia, o artigo revela como esses penteados tém
influéncia direta no combate ao racismo estrutural. A abordagem metodolégica
incluiu entrevistas abertas, analise interpretativa de conteudo e consulta a obras de
referéncia. Autoras como bell hooks, Lélia Gonzalez, Grada Kilomba e Nilma Lino
Gomes ajudam a embasar as reflexdes desenvolvidas, que apontam o uso das
trangas por comunicadoras negras como uma pratica de afirmagao politica e de
pertencimento, capaz de reconfigurar percepg¢des sociais e fortalecer a autoestima
de mulheres negras em diferentes espagos. A pesquisa aponta que ter mulheres
negras ocupando espagos de destaque na comunicagdo, com suas trangas e
cabelos naturais, vai além de um simples reflexo de diversidade; € uma reafirmacgao
de poder, um sinal para outras meninas e mulheres negras de que elas também
podem ser tudo o que desejam ser. O uso das trangas no Jornalismo €, antes de
tudo, um ato politico de pertencimento, de resisténcia e de valorizagdo da
identidade negra.
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O DESAFIO DA CONVERSAO DE AUDIENCIA EM LUCRO
NOS ESPORTS: CASO FURIA

THE CHALLENGE OF CONVERTING AUDIENCE INTO PROFIT
IN ESPORTS: FURIA CASE

Nathalia da Silva Batista’
Raniere Alves da luz?
Cintia Moreno de Moraes 3

RESUMO: O artigo cientifico aqui elaborado investiga os fatores predominantes
que induzem a conversao de audiéncia em consumidores no mercado de esports e
na experiéncia de seus torcedores, utilizando a FURIA como estudo de caso. O
trabalho tem como objetivo examinar o impacto do engajamento digital e das
estratégias de marketing na decisao de compra, constru¢ao da identidade da marca
e a fidelizagdo de seu publico-alvo. A metodologia aplicada engloba uma analise
qualitativa das interagbes dos admiradores e de profissionais que estao diretamente
ligados aos processos mencionados, buscando compreender como a organizagao
FURIA se comunica com seu publico e o papel das tecnologias provenientes nesse
meio. A fundamentacdo tedrica é baseada em Kotler e Keller (2012), que
argumentam sobre o comportamento do consumidor e as estratégias de marketing
digital; em Livingstone (2002) e Manovich (2001), que citam as transformacgdes no
consumo de midia por jovens e as linguagens dos novos meios; e em Montoya
(2020), que apresenta as estratégias de marketing mais eficazes no contexto dos
esports. A partir dos dados coletados, a pesquisa sugere recomendagdes para
melhorias nas estratégias de marketing da FURIA, amplificando sua base de
compradores e fortalecendo sua presenga no mercado. Esta obra contribui para o
entendimento do papel da comunicagdo digital e do marketing em esports,
oferecendo visbes para empresas que buscam potencializar sua atuagao no setor.
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1 Discente do curso de Comunicagdo Social — Rede UNIFTC
2 Discente do curso de Comunicagdo Social — Rede UNIFTC
3 Docente do curso de Comunicagéo Social — Rede UNIFTC

VOLUME. 3 - n.1- 2025 - Edicdio Especial | parte #2 G\/I ROUCA  NIFTCY unex



ISSN Eletronico - 2764-4634 COMPILADOS DE TRABALHOS

ACADEMICOS DOS CURSOS DE

REFERENCIAS

AGUERO DIAZ LEON, Felix Hugo; TOLEDO, Luciano Augusto. Marketing
sensorial: entendendo as aplicagdes no contexto brasileiro. Ponta Grossa - PR:
Atena, 2022.

CAMARA DOS DEPUTADOS. Ficha de tramitagao. Disponivel em:
https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=2346
952. Acesso em: 15 set. 2024.

CAMARA DOS DEPUTADOS. Projeto define esports como modalidade
esportiva. Disponivel em: https://www.camara.leg.br/noticias/938596-projeto-
define-esports-como-modalidade-esportiva/. Acesso em: 15 set. 2024.

CNN BRASIL. E-sports. Disponivel em:
<https://www.cnnbrasil.com.br/esportes/outros-
esportes/e-sports/.> Acesso em: 19 mar. 2025.

CORREIO DO POVO. O fenémeno dos esports. 2023. Disponivel em:
<https://www.correiodopovo.com.br/esportes/o-fen%C3%B4meno-dos-esports-
1.230396/.> Acesso em: 15 set. 2024.

CORTE INTERAMERICANA DE DIREITOS HUMANOS. Documento oficial
R32486. Disponivel em: https://www.corteidh.or.cr/tablas/r32486.pdf. Acesso em:
19 mar. 2025.

DUST?2. Liberty encerra atividades nos esports. Disponivel em:
https://www.dust2.com.br/noticias/54665/liberty-encerra-atividades-nos-esports.
Acesso em: 05 abr. 2025.

EXAME. Mercado gamer ja vale R$ 1 trilhdo e e-sports podem ser nova
vitrine de marcas em 2025. Disponivel em:
<https://exame.com/bussola/mercado-gamer-ja-vale-r-1-trilhao-e-e-sports-podem-
ser-nova-vitrine-de-marcas-em-2025/.> Acesso em: 19 mar. 2025.

FORBES. Crise chega aos e-sports e exige gestao e profissionalizagao das
organizagoes. 2023. Disponivel em: https://forbes.com.br/forbes-
games/2023/06/crise-chega-aos-e-sports-e-exige-gestao-e-profissionalizacao-
das-organizacoes/. Acesso em: 15 set. 2024.

FURIA. About us. 2023. Disponivel em:
https://furia.gg/about/?srsltid=AfmBOoqQvLJXprjcI3PEPj01u6189gRQAvwrmvPgY
MINGTkvSRNRX70Y/. Acesso em: 08 set. 2024.

GAMINGERA. Esports Brasil 2025: previsdes de Ana Xisde. Disponivel em:
https://gamingera.biz/esports-brasil-2025-previsoes-ana-xisde/. Acesso em: 19
mar. 2025.

GE. Ao vivo: IEM Major Rio 2022. Disponivel em:
https://ge.globo.com/esports/csgo/ao-vivo/iem-major-rio-2022-siga-os-jogos-do-
major-de-csgo.ghtml. Acesso em: 05 abr. 2025.

VOLUME. 3 - n. 1- 2025 - Edicéio Especial | parte #2 6\4 ROUCA  NIFTCY unex


https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=2346952.
https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=2346952.
https://www.camara.leg.br/noticias/938596-projeto-define-esports-como-modalidade-esportiva/
https://www.camara.leg.br/noticias/938596-projeto-define-esports-como-modalidade-esportiva/
https://www.dust2.com.br/noticias/54665/liberty-encerra-atividades-nos-esports.
https://forbes.com.br/forbes-games/2023/06/crise-chega-aos-e-sports-e-exige-gestao-e-profissionalizacao-das-organizacoes/
https://forbes.com.br/forbes-games/2023/06/crise-chega-aos-e-sports-e-exige-gestao-e-profissionalizacao-das-organizacoes/
https://forbes.com.br/forbes-games/2023/06/crise-chega-aos-e-sports-e-exige-gestao-e-profissionalizacao-das-organizacoes/
https://furia.gg/about/?srsltid=AfmBOoqQvLJXprjcI3PEPj01u6189gRQAvwrmvPgYm1NGTkv5RnRX70Y/.
https://furia.gg/about/?srsltid=AfmBOoqQvLJXprjcI3PEPj01u6189gRQAvwrmvPgYm1NGTkv5RnRX70Y/.
https://gamingera.biz/esports-brasil-2025-previsoes-ana-xisde/
https://ge.globo.com/esports/csgo/ao-vivo/iem-major-rio-2022-siga-os-jogos-do-major-de-csgo.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/csgo/ao-vivo/iem-major-rio-2022-siga-os-jogos-do-major-de-csgo.ghtml.

ISSN Eletronico - 2764-4634 COMPILADOS DE TRABALHOS

ACADEMICOS DOS CURSOS DE

GE. CBLOL 2022: de saida, Rensga rescinde com jogadores. Disponivel em:
https://ge.globo.com/esports/lol/noticia/2022/08/23/cblol-2022-de-saida-rensga-
rescinde-com-jogadores.ghtml. Acesso em: 19 mar. 2025.

GE. Esports: Como Arabia Saudita quer dominar o cenario competitivo.
Disponivel em: https://ge.globo.com/esports/noticia/2023/11/01/de-copa-a-cidade-
como-arabia-saudita-quer-dominar-esports.ghtml. Acesso em: 05 abr. 2025.

GE. Flamengo se despede do CBLOL entre altos e baixos e polémicas.
Disponivel em:https://ge.globo.com/esports/lol/noticia/2022/08/25/flamengo-se-
despede-do-cblol-entre-altos-baixos-e-polemicas.ghtml. Acesso em: 19 mar.
2025.

GE. Furia revela novo uniforme para temporada 2021; confira. Disponivel em:
https://ge.globo.com/esports/noticia/2021/02/03/furia-revela-novo-uniforme-para-
temporada-2021-confira.ghtml. Acesso em: 05 abr. 2025.

GE. Furia tera complexo de eSports de R$ 52 milh6es nos EUA. Disponivel
em: https://ge.globo.com/esports/noticia/2022/08/03/furia-tera-complexo-de-
esports-de-r-52-milhoes-nos-eua.ghtml. Acesso em: 05 abr. 2025.

GE. Prémio Esports Brasil (PEB): veja todos os vencedores da historia.
Disponivel em: https://ge.globo.com/esports/lista/2023/12/16/c-premio-esports-
brasil-peb-veja-todos-os-vencedores-da-historia.ghtml. Acesso em: 16 set. 2024.

GE. Riot desobriga times do CBLOL a ter elencos de Academy em 2024.
Disponivel em: https://ge.globo.com/esports/lol/noticia/2023/11/30/riot-desobriga-
times-do-cblol-a-ter-elencos-de-academy-em-2024.ghtml. Acesso em: 19 mar.
2025.

GE. Terron da LOS: industria de esports vai ficar pequena se nada mudar.
Disponivel em: https://ge.globo.com/esports/noticia/2024/01/16/terron-da-los-
industria-de-esports-vai-ficar-pequena-se-nada-mudar.ghtml. Acesso em: 19 mar.
2025.

JENKINS, Henry. Convergence culture: where old and new media collide. New
York: New York University Press, 2006.

JUSBRASIL. Desafios juridicos e regulatérios do e-sport no Brasil. Disponivel
em: <https://www.jusbrasil.com.br/artigos/desafios-juridicos-e-regulatorios-do-e-
sport-no-brasil/1245656807.> Acesso em: 19 mar. 2025.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administragao de marketing. 14. ed.
S&o Paulo: Pearson, 2012.

LIVINGSTONE, Sonia. Young people and new media: childhood and the
changing media environment. London: SAGE Publications, 2002.

VOLUME. 3 - n. 1- 2025 - Edicéio Especial | parte #2 6\4 ROUCA  NIFTCY unex


https://ge.globo.com/esports/lol/noticia/2022/08/23/cblol-2022-de-saida-rensga-rescinde-com-jogadores.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/lol/noticia/2022/08/23/cblol-2022-de-saida-rensga-rescinde-com-jogadores.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/noticia/2023/11/01/de-copa-a-cidade-como-arabia-saudita-quer-dominar-esports.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/noticia/2023/11/01/de-copa-a-cidade-como-arabia-saudita-quer-dominar-esports.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/lol/noticia/2022/08/25/flamengo-se-despede-do-cblol-entre-altos-baixos-e-polemicas.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/lol/noticia/2022/08/25/flamengo-se-despede-do-cblol-entre-altos-baixos-e-polemicas.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/noticia/2021/02/03/furia-revela-novo-uniforme-para-temporada-2021-confira.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/noticia/2021/02/03/furia-revela-novo-uniforme-para-temporada-2021-confira.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/noticia/2022/08/03/furia-tera-complexo-de-esports-de-r-52-milhoes-nos-eua.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/noticia/2022/08/03/furia-tera-complexo-de-esports-de-r-52-milhoes-nos-eua.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/lista/2023/12/16/c-premio-esports-brasil-peb-veja-todos-os-vencedores-da-historia.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/lista/2023/12/16/c-premio-esports-brasil-peb-veja-todos-os-vencedores-da-historia.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/lol/noticia/2023/11/30/riot-desobriga-times-do-cblol-a-ter-elencos-de-academy-em-2024.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/lol/noticia/2023/11/30/riot-desobriga-times-do-cblol-a-ter-elencos-de-academy-em-2024.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/noticia/2024/01/16/terron-da-los-industria-de-esports-vai-ficar-pequena-se-nada-mudar.ghtml.
https://ge.globo.com/esports/noticia/2024/01/16/terron-da-los-industria-de-esports-vai-ficar-pequena-se-nada-mudar.ghtml.

ISSN Eletronico - 2764-4634 COMPILADOS DE TRABALHOS

ACADEMICOS DOS CURSOS DE

MAIS ESPORTS. CBLOL 2024: Liga teve o terceiro maior pico de audiéncia de
finais. Disponivel em: https://maisesports.com.br/cblol-2024-liga-teve-o-terceiro-
maior-pico-de-audiencia-de-finais/. Acesso em: 05 abr. 2025.

MAIS ESPORTS. Liga das Américas 2025: apos ficar de fora da Conferéncia
Sul, Liberty encerra operagdes. Disponivel em: <https://maisesports.com.br/liga-
das-americas-2025-apos-ficar-de-fora-da-conferencia-sul-liberty-encerra-
operacoes/.> Acesso em: 19 mar. 2025.

MANOVICH, Lev. The language of new media. Cambridge: MIT Press, 2001.

MONTOYA, Carlos. A study of esports marketing strategies and their
effectiveness. ProQuest, 2020. Disponivel em:
<https://www.proquest.com/openview/8a278185271f768dbd07b92c67f39ca8/17?pq
-origsite=gscholar&cbl=2026366&diss=y.> Acesso em: 15 set. 2024.

NISBETT, Richard E.; WILSON, Timothy D. The halo effect: Evidence for
unconscious alteration of judgments. Journal of Personality and Social
Psychology, v. 35, n. 4, p. 250-256, 1977.

OLHAR DIGITAL. Fatos curiosos que todo programador precisa conhecer.
Disponivel em: https://olhardigital.com.br/2016/02/26/noticias/fatos-curiosos-que-
todo-programador-precisa-conhecer/. Acesso em: 05 abr. 2025.

PALMA, Deborah D.; JUNIOR, Lafaiete L. de O.; ROMAO, Mariluce F.; et al.
Gestao do Esporte e Lazer. Porto Alegre: SAGAH, 2021. E-book. p. 59. ISBN
9786556902432. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786556902432/. Acesso
em: 05 nov. 2024.

RODRIGUES, Filipe Dias. Os impactos da comunicag¢ao digital no mercado de
esports: estudo de caso da equipe FURIA. 2021. 65 f. Monografia (Graduagao
em Comunicagao Social) - Universidade Candido Mendes, Rio de Janeiro, 2021.
Disponivel em: https://repositorio.ucam.edu/handle/10952/4887. Acesso em: 09
set. 2024.

SPORTV. Furia, a organizagao de André Akkari que surpreendeu no CS:GO e
que tem torcida até de Neymar. Disponivel em: <https://sportv.globo.com/site/e-
sportv/csgo/noticia/furia-a-organizacao-de-andre-akkari-que-surpreendeu-no-
csgo-e-que-tem-torcida-ate-de-neymar.ghtml.> Acesso em: 05 abr. 2025.

TECMUNDO. 75% dos brasileiros consideram esports uma modalidade
esportiva. TecMundo, 15 set. 2023. Disponivel em:
https://www.tecmundo.com.br/voxel/283419-75-brasileiros-consideram-esports-
modalidade-esportiva.htm. Acesso em: 16 set. 2024.

THE MOVE. Em parceria com Brino, Furia langa nova linha fashion; veja pecas.
Disponivel em: https://themove.gg/lifestyle/em-parceria-com-brino-furia-
lan%C3%A7a-nova-linha-fashion-veja-pe%C3%A7as. Acesso em: 05 abr. 2025.

VOLUME. 3 - n. 1- 2025 - Edigéio Especial | parte #2 CMSen UnIFTCY  unex


https://maisesports.com.br/cblol-2024-liga-teve-o-terceiro-maior-pico-de-audiencia-de-finais/
https://maisesports.com.br/cblol-2024-liga-teve-o-terceiro-maior-pico-de-audiencia-de-finais/
https://olhardigital.com.br/2016/02/26/noticias/fatos-curiosos-que-todo-programador-precisa-conhecer/
https://olhardigital.com.br/2016/02/26/noticias/fatos-curiosos-que-todo-programador-precisa-conhecer/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786556902432/
https://repositorio.ucam.edu/handle/10952/4887.
https://sportv.globo.com/site/e-sportv/csgo/noticia/furia-a-organizacao-de-andre-akkari-que-surpreendeu-no-csgo-e-que-tem-torcida-ate-de-neymar.ghtml
https://sportv.globo.com/site/e-sportv/csgo/noticia/furia-a-organizacao-de-andre-akkari-que-surpreendeu-no-csgo-e-que-tem-torcida-ate-de-neymar.ghtml
https://sportv.globo.com/site/e-sportv/csgo/noticia/furia-a-organizacao-de-andre-akkari-que-surpreendeu-no-csgo-e-que-tem-torcida-ate-de-neymar.ghtml
https://www.tecmundo.com.br/voxel/283419-75-brasileiros-consideram-esports-modalidade-esportiva.htm.
https://www.tecmundo.com.br/voxel/283419-75-brasileiros-consideram-esports-modalidade-esportiva.htm.
https://themove.gg/lifestyle/em-parceria-com-brino-furia-lan%C3%A7a-nova-linha-fashion-veja-pe%C3%A7as.
https://themove.gg/lifestyle/em-parceria-com-brino-furia-lan%C3%A7a-nova-linha-fashion-veja-pe%C3%A7as.

ISSN Eletrénico - 2764-4634 COMPILADOS DE TRABALHOS

ACADEMICOS DOS CURSOS DE

THORNDIKE, Edward L. A constant error in psychological ratings. Journal of
Applied Psychology, v. 4, n. 1, p. 25-29, 1920.

TUDO RONDONIA. A ascensdo do esports: como o cenario competitivo esta
transformando o entretenimento digital. 2023. Disponivel em:
https://tudorondonia.com/noticias/a-ascensao-do-esports-como-o-cenario-
competitivo-esta-transformando-o-entretenimento-digital,127827.shtml. Acesso
em: 15 set. 2024.

UNICEP. A ascensao dos esports: conhega uma das areas da industria de
entretenimento que mais cresce no mundo. Disponivel em:
https://www.unicep.edu.br/post/a-ascens%C3%A30-dos-esports. Acesso em: 15
set. 2024.

VASCONCELLOS, Marcelo. A nova era dos esports. Disponivel em:
https://www.arca.fiocruz.br/bitstream/icict/8547/2/marcelo_vasconcellos_icict_dout
.pdf. Acesso em: 15 set. 2024.

VISSOTTO, Gisele dos Santos. O cenario do eSports e o potencial
publicitario: um estudo com jogadores da Serra Gaucha. 2021. 75 f. Monografia
- Universidade de Caxias do Sul, 2021. Disponivel em:
https://repositorio.ucs.br/xmlui/handle/11338/8935. Acesso em: 09 set. 2024.

XARPI. Publicagao no X (antigo Twitter). Disponivel em:
<https://x.com/euxarpi/status/1899954949766996051.> Acesso em: 19 mar. 2025.

VOLUME. 3 - n. 1- 2025 - Edigdo Especial | parte #2 G\/l ROUCA  NIFTCY unex


https://tudorondonia.com/noticias/a-ascensao-do-esports-como-o-cenario-competitivo-esta-transformando-o-entretenimento-digital,127827.shtml
https://tudorondonia.com/noticias/a-ascensao-do-esports-como-o-cenario-competitivo-esta-transformando-o-entretenimento-digital,127827.shtml

ISSN Eletrénico - 2764-4634 COMPILADOS DE TRABALHOS

ACADEMICOS DOS CURSOS DE

PLANEJAMENTO DE REBRANDING RESTAURANTE EGEU

AEGEU RESTAURANT REBRANDING PLANNING

Bruna Cunha Pacheco de Oliveira’
Cauan de Andrade Fonseca'
Edivan Rocha de Oliveira Junior’
Naama Brandao Pontes’

Suelen Santos Da Conceigéo '
Cintia Moreno de Moraes 2

RESUMO: Este projeto tem como objetivo desenvolver um plano estratégico de
rebranding para o Restaurante Egeu, localizado em Salvador, com foco no
reposicionamento da marca no mercado gastrondmico local. A proposta busca
modernizar a identidade visual e a comunicacdo do restaurante, reforcando sua
esséncia mediterranea sofisticada e acolhedora, com o intuito de ampliar o
reconhecimento, atrair novos clientes e fidelizar os atuais. A estratégia inclui a
criacdo de uma nova identidade visual alinhada a cultura mediterranea, a
elaboragdo de materiais institucionais e a melhoria da experiéncia sensorial no
ambiente fisico, tornando-o mais acolhedor e sofisticado para os clientes. Também
sera desenvolvido um manual de marca que definira a visdo, missao, valores e
diferenciais do Restaurante Egeu, garantindo consisténcia e alinhamento em todas
as acbes de comunicagdo. Espera-se, com o rebranding, promover um
reposicionamento completo da marca, consolidando o Restaurante Egeu como
referéncia em gastronomia mediterranea em Salvador, contribuindo para o
crescimento sustentavel do negécio e o fortalecimento do vinculo com seu publico.

PALAVRAS-CHAVE: rebranding; Restaurante Egeu; gastronomia mediterranea;
identidade visual; experiéncia sensorial; comunicagéao integrada; Salvador.
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MARKETING PLAN FOR THE COMPANY STAGE PLUSS
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RESUMO: A cultura tem papel fundamental na construgéo da identidade nacional,
no estimulo ao pensamento critico e na promog¢do de uma sociedade mais
inclusiva. No Brasil, porém, o acesso aos bens culturais ainda é marcado por
desigualdades e a tecnologia surge como meio de democratizagao cultural,
ampliando o alcance e a participacéo de publicos historicamente excluidos. E nesse
cenario que surge a Stage Pluss, plataforma de streaming voltada a valorizagao da
cultura brasileira por meio da musica, danga e artes cénicas.A Stage Pluss é uma
plataforma cultural brasileira criada durante a pandemia de COVID-19 com o
proposito de preservar e promover a produgao artistica nacional. Inicialmente
voltada para o streaming de conteudos cénicos, a empresa expandiu suas
operagdes e se tornou uma produtora cultural hibrida, oferecendo experiéncias
tanto digitais quanto presenciais. Seus principais diferenciais estdo no
compromisso com a diversidade, a inclusao social e a democratizacdo do acesso a
cultura, especialmente para as classes C e D. Por meio de uma estratégia baseada
nos 7Ps do marketing de servigos, a Stage Pluss desenvolve experiéncias culturais
acessiveis, promovendo um forte engajamento comunitario e gerando impacto
social positivo. Este estudo analisa sua atuagédo no microambiente, os pontos de
contato com o publico e sua proposta de valor no cenario contemporaneo da cultura
brasileira.

PALAVRAS CHAVES: streaming; produtora cultural; cultura brasileira; produgao
artistica; plataforma cultural.
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PLANEJAMENTO DE COMUNICAGAO E CAMPANHA DA EMPRESA DELICIE

COMMUNICATION AND CAMPAIGN PLANNING FOR THE COMPANY DELICIE
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RESUMO: O presente trabalho tem como objetivo desenvolver um planejamento
de marketing para a Confeitaria Delicié, empresa localizada na cidade de Taperoa,
Bahia, com atuagéo destacada no segmento de alimentos artesanais. A pesquisa
concentra-se na analise do macroambiente e microambiente da empresa, utilizando
como base o modelo PESTEL e o composto mercadoldgico. Por meio da Matriz
SWOT, foram identificadas as forgas, fraquezas, oportunidades e ameagas que
impactam diretamente a atuagao da marca no mercado local e regional. O estudo
foi fundamentado em autores classicos da area de marketing, como Kotler, Keller,
Lovelock, Porter e Solomon, e busca propor estratégias que consolidem a presenga
digital da marca, melhorem sua imagem institucional e ampliem seu
posicionamento competitivo frente a concorréncia. A metodologia aplicada é de
natureza qualitativa, exploratéria e descritiva, com analise documental, observagao
de campo e levantamento de dados fornecidos pela prépria empresa. Constatou-
se que, apesar de desafios como a alta nos insumos, auséncia de loja fisica e
concorréncia com precos inferiores, a Delicié apresenta diferenciais competitivos
como qualidade artesanal, delivery proprio e forte presenga no Instagram. O
trabalho conclui que, com ag¢des de marketing digital estruturadas, fortalecimento
da identidade visual e aproveitamento de sazonalidades, a empresa pode expandir
sua atuacgao e consolidar-se como referéncia no setor de confeitaria na regiao do
Baixo Sul baiano.

PALAVRAS CHAVES: confeitaria; planejamento; estratégia; Taperoa; marketing;
artesanal; posicionamento.
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RESUMO: O presente trabalho tem como objetivo desenvolver um planejamento
de marketing para a Confeitaria Delicié, empresa localizada na cidade de Taperoa,
Bahia, com atuag&o destacada no segmento de alimentos artesanais. A pesquisa
concentra-se na analise do macroambiente e microambiente da empresa, utilizando
como base o modelo PESTEL e o composto mercadoldgico. Por meio da Matriz
SWOT, foram identificadas as forgas, fraquezas, oportunidades e ameagas que
impactam diretamente a atuagao da marca no mercado local e regional. O estudo
foi fundamentado em autores classicos da area de marketing, como Kotler, Keller,
Lovelock, Porter e Solomon, e busca propor estratégias que consolidem a presenga
digital da marca, melhorem sua imagem institucional e ampliem seu
posicionamento competitivo frente a concorréncia. A metodologia aplicada é de
natureza qualitativa, exploratéria e descritiva, com analise documental, observagao
de campo e levantamento de dados fornecidos pela prépria empresa. Constatou-
se que, apesar de desafios como a alta nos insumos, auséncia de loja fisica e
concorréncia com precos inferiores, a Delicié apresenta diferenciais competitivos
como qualidade artesanal, delivery proprio e forte presenga no Instagram. O
trabalho conclui que, com ag¢des de marketing digital estruturadas, fortalecimento
da identidade visual e aproveitamento de sazonalidades, a empresa pode expandir
sua atuacgao e consolidar-se como referéncia no setor de confeitaria na regiao do
Baixo Sul baiano.

PALAVRAS CHAVES: confeitaria; planejamento; estratégia; Taperoa; marketing;
artesanal; posicionamento.
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