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EDITORIAL

Revista Graduagao em Movimento — Ciéncias Humanas e Sociais
Edicao Especial

Nossa revista tem o prazer de publicar uma nova edigdo especial, intitulada
Compilados de Trabalhos Académicos dos Cursos de Comunicagao Social —
Parte #1, contemplando resumos simples oriundos de Trabalhos de Conclusao de
Curso e Atividades Extensionistas, desenvolvidas pelos estudantes de Jornalismo
e Publicidade e Propaganda. Esses trabalhos representam a dedicagao da Rede
UniFTC na busca por uma formacéao académica que fomente o senso critico, ético
e de engajamento com a sociedade.

A producdo de trabalhos académicos, especialmente aqueles oriundos de
Trabalhos de Conclusao de Curso (TCC) e atividades extensionistas, € fundamental
para o desenvolvimento de competéncias essenciais na formagao universitaria.
Essas agbes promovem a reflexdo, o aprofundamento do conhecimento e a
conexado direta com as demandas sociais, contribuindo para a formacao de
cidadaos conscientes e atuantes. Além disso, estimulam a autonomia, a pesquisa
e a capacidade de comunicagado dos estudantes, habilidades indispensaveis no
mercado de trabalho e na vida profissional.

Este volume busca, portanto, reconhecer e divulgar as experiéncias e os saberes
construidos pelos nossos estudantes, incentivando a continuidade do esforgo
académico e extensionista. E importante destacar o papel fundamental dos
professores orientadores, que dedicam seu tempo e expertise para orientar e
estimular os estudantes nesse percurso de aprendizagem.

Nosso agradecimento especial ao Vice-presidente Académico e de Relagdes
Institucionais, professor Ihanmarck Damasceno, cujo apoio as agdes de extensao
e pesquisa tem sido imprescindivel para o fortalecimento de nossa instituicéo.

Agradecemos a todos pelo empenho e dedicagao.

Atenciosamente,

Prof. Luciano Sousa de Castro
Gerente dos Cursos de Humanas e Exatas da Rede UniFTC
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MATCH MASCARADO: O GRINDR COMO PORTA
DE ENTRADA PARA CRIMES VIRTUAIS

MASKED MATCH: GRINDR AS A GATEWAY TO VIRTUAL CRIMES

Edilson Amorim’
Leonardo Campos Cerqueira?

RESUMO: O Grindr é amplamente utilizado para conectar individuos e desenvolver
novas relagdes entre membros da comunidade LGBTQIAPN+. E o aplicativo de
relacionamento mais popular do mundo, devido a sua facilidade de uso, formas
simplificadas e diretas de comunicagao, além da ampla variedade de perfis. Essas
caracteristicas tornam a plataforma uma opcg¢ao preferencial para possiveis
encontros. Com as mudancas nas formas de comunicagdo e relacionamento, a
populagao tem buscado meios mais rapidos para estabelecer conexdes, seja para
interagbes casuais ou relacionamentos de longo prazo. No entanto, ha uma
preocupagao crescente com a seguranga dos usuarios, devido ao aumento do
numero de vitimas de golpes e outros crimes praticados por individuos mal-
intencionados na rede social. Durante o processo de pesquisa, alguns usuarios
relataram experiéncias inconvenientes e perigosas apos terem encontrado
parceiros por meio do app, enquanto as midias tém noticiado com muito mais
frequéncia os crimes que acontecem a partir de plataformas de relacionamento,
onde, na grande maioria dos casos, as vitimas pessoas LGBTQIAPN+. Esses
relatos, juntamente com as noticias registradas no Brasil e no mundo, levantam
questdes sobre a seguranga digital e os mecanismos de protegao fornecidos pelo
Grindr.

PALAVRAS-CHAVE: seguranca digital; aplicativo Grindr; crimes virtuais.

! Discente do curso de Comunicagéo Social — Rede UNIFTC
2 Docente do curso de Comunicacéo Social — Rede UNIFTC
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CAZE TV E O NOVO PADRAO DO JORNALISMO ESPORTIVO:
UMA ANALISE DE CONTEUDO E IMPACTO

CAZE TV AND THE NEW STANDARD OF SPORTS JOURNALISM:
A CONTENT AND IMPACT ANALYSIS

Eduardo da Silva Ramos Neto'
Leonardo Campos Cerqueira?

RESUMO: Este artigo tem como objetivo apresentar uma andlise do modelo
inovador de Jornalismo Esportivo adotado pela Cazé TV, destacando suas
contribui¢cdes para a transformagao do cenario da comunicagao digital. A pesquisa
aborda as principais diferengas entre a abordagem da Cazé TV e o Jornalismo
Esportivo Tradicional, com énfase na informalidade, humor e na interagéo intensa
e em tempo real com o publico, por meio de plataformas digitais como YouTube e
Twitch. A metodologia utilizada abrange a analise de elementos que reunem a
interacdo direta com a audiéncia, através de enquetes, leitura de comentarios e
utilizagdo de recursos multimidia durante as transmissdes ao vivo. Além disso,
foram examinados o impacto dessas praticas no consumo de noticias esportivas,
evidenciado pelo expressivo crescimento da base de seguidores, aumento da
fidelizagdo do publico e a democratizagdo da voz no cenario esportivo. Os
resultados sugerem que a Cazé TV oferece uma alternativa viavel e disruptiva ao
jornalismo esportivo tradicional, ampliando a diversidade de vozes e promovendo
uma comunicagao mais engajada e participativa. Contudo, o estudo também aponta
desafios significativos relacionados a sustentabilidade econdmica do modelo e a
crescente competitividade no ambiente digital.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo esportivo; Cazé TV; comunicagao digital; interagéo
com o publico.

! Discente do curso de Comunicagéo Social — Rede UNIFTC
2 Docente do curso de Comunicacéo Social — Rede UNIFTC
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O IMPACTO DO MARKETING NAS DECIS()ES~DE COMPRA DE ROUPAS NA
SHEIN: COMO A EMPRESA EVOCA EMOCOES PARA INFLUENCIAR O
COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

THE IMPACT OF MARKETING ON CLOTHING PURCHASE DECISIONS AT
SHEIN: HOW THE COMPANY EVOKES EMOTIONS TO INFLUENCE
CONSUMER BEHAVIOR

Maria Luiza Barbosa Passos'’
Leonardo Campos Cerqueira?

RESUMO: O presente estudo investiga O Impacto do Marketing nas Decisdes de
Compra de Roupas na Shein: Como a Empresa Evoca Emocgdes para Influenciar o
Comportamento do Consumidor. No comércio eletrénico, a experiéncia do cliente é
moldada por estratégias de neuromarketing, como rastreamento ocular,
neurodesign e analise de emogao. Empresas como a Shein utilizam estimulos
visuais e emocionais para atrair e fidelizar consumidores. Objetivo: O objetivo geral
€ analisar como o marketing digital influencia as decisdes de compra na plataforma.
Os objetivos especificos incluem: identificar as principais técnicas de
neuromarketing aplicadas, avaliar o impacto da comunicagdo pdés-compra na
satisfacdo do cliente e compreender as insegurangas do publico mais velho em
compras online. Metodologia: A metodologia adotada sera uma revisao bibliografica
baseada em autores como Zaltman (2008), que explora o papel do subconsciente
nas decisbes de compra, Damasio (2018), que destaca a influéncia das emocgdes
no comportamento do consumidor, Lindstrom (2017), que analisa o impacto do
neuromarketing, e Kahneman (2016), com suas contribuigcdes sobre o pensamento
rapido e intuitivo. Como também, sea utilizada uma pesquisa qualitativa sobre as
experiéncias de consumidores. Resultados: Os resultados esperados incluem uma
compreensao aprofundada das estratégias que impactam a decisdo de compra, a
identificacado de fatores que levam a insegurancga do consumidor e a formulacéo de
recomendacgdes para aprimorar a confianga e a experiéncia do usuario. Conclusao:
Portanto, a construgdo da confianga no comércio eletrbnico depende da
transparéncia, seguranga e comunicagao eficaz, sendo essencial para minimizar
insegurancgas e consolidar um relacionamento de longo prazo com o consumidor.

PALAVRAS-CHAVE: neuromarketing; decisdo de compra; Shein; marketing
emocional.

! Discente do curso de Comunicagéo Social — Rede UNIFTC
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SINDROME DO VIRA-LATA: A INFLUENCIA DIGITAL DE HUGO GLOSS NAS
HIERARQUIAS CULTURAIS DO INSTAGRAM

MONGREL COMPLEX: THE DIGITAL INFLUENCE OF HUGO GLOSS ON
CULTURAL HIERARCHIES ON INSTAGRAM

Marina Argolo de Jesus '
Aline Pinto Luz 2
Julia Maria Fritsch Centurido 3

RESUMO: O presente trabalho investiga como a comunicagdo digital,
especialmente através do perfil do influenciador Hugo Gloss no Instagram, contribui
para a perpetuacado da chamada Sindrome do Vira-Lata, conceito criado por Nelson
Rodrigues para descrever o complexo de inferioridade cultural do brasileiro diante
do estrangeiro. Fundamentado nas teorias do capital simbdlico e da representagéo
cultural, o estudo analisa qualitativamente 30 postagens do perfil @hugogloss,
evidenciando padrbes de valorizagao da cultura internacional, sobretudo a norte-
americana, em detrimento da cultura brasileira. Os resultados demonstram que
eventos e celebridades estrangeiras sédo frequentemente apresentados com
linguagem elogiosa e estética sofisticada, enquanto manifestagées culturais
nacionais sao tratadas de forma caricata, sensacionalista ou irbnica. A pesquisa
também identifica que artistas brasileiros sé recebem destaque quando validados
internacionalmente, reforgando uma logica de subalternidade cultural e a
internalizagcao de hierarquias simbdlicas globais. Esse padrao midiatico contribui
para o enfraquecimento da autoestima cultural nacional e para a manutengao de
esteredtipos depreciativos sobre o Brasil. A conclusao ressalta que, embora a
comunicacgéao digital seja um instrumento potente para disseminagao cultural, ela
pode também reforgar desigualdades simbdlicas e a logica da colonialidade do
poder. Dessa forma, destaca-se a necessidade de praticas editoriais mais criticas
e engajadas na valorizagao da diversidade e riqueza cultural brasileira, visando
desconstruir a sindrome do vira-lata e fortalecer o reconhecimento da identidade
nacional.

PALAVRAS-CHAVE: sindrome do vira-lata; comunicagao digital; cultura brasileira.
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PLANEJAMENTO DE MARKETING PARA O CLIENTE BAIANO FOTOGRAFIA

MARKETING PLANNING FOR THE CLIENT BAIANO FOTOGRAFIA

Alan Souza dos Santos'’

Gabriel Vinicius Santos de Jesus'
Larissa Rayana Jesus da Silva’
Leonara da Costa Lopes’

Ricardo Sousa Santana’

Sara Gleice dos Santos Sousa’
Tailane da Silva Cunha’

Aline Pinto Luz?

RESUMO: Este trabalho apresenta um projeto de rebranding e reposicionamento
digital para a Baiano Fotografia, empresa tradicional de Salvador com mais de 30
anos de atuagao nos segmentos de fotografia, comunicacéo visual e materiais de
decoragao personalizados. O objetivo principal € modernizar a identidade visual da
marca e aprimorar sua comunicagao digital, fortalecendo sua competitividade e
ampliando o reconhecimento junto ao publico-alvo. A pesquisa inicia-se com um
diagnostico detalhado da marca, abordando sua histéria, cultura organizacional,
perfil do publico (majoritariamente feminino, de 25 a 45 anos, formado por jovens
profissionais e familias) e analise de mercado. |dentificaram-se como principais
desafios a presenca digital limitada, a falta de padronizagdo na comunicagao online
e a necessidade de atualizagcdo da identidade visual para refletir inovacdo e
tradicdo. Com base nesse cenario, o trabalho propde acgdes estratégicas de
marketing digital, como a criagdo de uma nova identidade visual, fortalecimento das
redes sociais (Instagram, Facebook e Google Ads), campanhas segmentadas,
parcerias com influenciadores locais e implementacao de e-commerce. O plano de
midia prioriza conteudos visuais atrativos, promocdes exclusivas e acdes de
engajamento para aumentar o alcance e a fidelizagao dos clientes. Aanalise SWOT
evidencia forgcas como producgéo interna de 80% dos produtos e atendimento
personalizado, e aponta oportunidades na expansdo digital e na crescente
demanda por personalizacdo. Entre as ameacas, destacam-se a concorréncia local
intensa e as rapidas mudangas nas tendéncias de consumo. O rebranding é
compreendido como ferramenta estratégica para alinhar tradicdo e inovagéo,
promovendo uma comunicagdo mais auténtica, engajadora e alinhada as
expectativas do publico contemporaneo. O trabalho conclui que o reposicionamento
estratégico e a modernizagdo da comunicagdo sdo essenciais para garantir a
sustentabilidade da Baiano Fotografia, consolidando-a como referéncia em
solugdes fotograficas e de comunicagao visual em Salvador.

PALAVRAS-CHAVE: Baiano Fotografia; Posicionamento digital; Estratégias de
marketing; Rebranding.
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PLANEJAMENTO DE MARKETING PARA A HAMBURGUERIA RAIZ BURGER

MARKETING PLANNING FOR RAIZ BURGER HAMBURGER RESTAURANT
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RESUMO: O presente trabalho apresenta um planejamento estratégico de
marketing para a Raiz Burger, hamburgueria localizada no bairro da Pituba, em
Salvador, com o objetivo de fortalecer sua marca, ampliar sua presenga digital e
consolidar o relacionamento com o publico local. A pesquisa parte da analise do
perfil do consumidor contemporaneo, especialmente jovens entre 18 e 29 anos,
conectados, engajados nas redes sociais e que valorizam experiéncias auténticas,
produtos artesanais e ambientes acolhedores. O diagnéstico da marca identificou
pontos fortes como a qualidade dos produtos, atendimento humanizado e
localizagao estratégica, além de desafios relacionados a presenca digital limitada e
a necessidade de engajamento nas redes sociais. O trabalho propde acgdes
integradas de marketing digital e offline, incluindo o fortalecimento da identidade
visual, produgao de conteudo visual atrativo, campanhas interativas no Instagram,
parcerias com influenciadores locais e experiéncias sensoriais na loja fisica.
Destacam-se ainda estratégias como programas de fidelidade, promogdes
exclusivas, eventos tematicos e o desenvolvimento de um ambiente instagramavel.
A analise SWOT evidencia oportunidades de expansao digital e fortalecimento do
marketing de indicagdo, enquanto aponta ameagas como a concorréncia acirrada
e mudancgas nas tendéncias de consumo. O plano de midia detalha o investimento
em producdo de conteudo, midia paga e parcerias, com metas claras de alcance,
engajamento e conversdao em vendas. O trabalho conclui que a integragao entre
agdes digitais e presenciais, aliada a comunicagdo auténtica e a valorizagdo da
experiéncia do consumidor, € fundamental para consolidar a Raiz Burger como
referéncia em hamburguer artesanal em Salvador, ampliando sua base de clientes
e fortalecendo sua marca em um mercado competitivo.

PALAVRAS-CHAVE: Raiz Burger; planejamento de marketing; midia online; midia
offline.
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IA E JORNALISMO: COMO A INTELIGENCIA ARTIFICIAL ESTA
TRANSFORMANDO A ROTINA JORNALISTICA

Al AND JOURNALISM: HOW ARTIFICIAL INTELLIGENCE IS TRANSFORMING
JOURNALISTIC ROUTINES
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RESUMO: A Inteligéncia Artificial esta transformando profundamente a rotina
jornalistica, atuando em diversas frentes. Uma delas é a automacao de tarefas,
como a geragao de noticias mais simples, a transcrigdo de audios e videos e até a
criacdo de manchetes, liberando os jornalistas para se dedicarem a reportagens
mais aprofundadas e investigativas. Além disso, a |A se mostra uma ferramenta
poderosa na analise de grandes volumes de dados, auxiliando na identificagdo de
padrdes e insights para matérias investigativas e na verificagdo de fatos, ajudando
a combater a desinformacao. A personalizacdo da experiéncia do publico também
€ impactada, com a IA recomendando noticias relevantes para cada leitor e
otimizando a distribuicdo do conteudo. Novas formas de contar historias também
emergem com a ajuda da IA, como visualizacbes de dados interativas e
experiéncias de realidade virtual e aumentada. Contudo, essa integragédo traz
consigo desafios importantes, como garantir a precisao e a qualidade do conteudo
gerado ou auxiliado pela IA; lidar com questbes éticas e potenciais vieses nos
algoritmos, e considerar o impacto no mercado de trabalho dos jornalistas. Apesar
disso, a |IA se configura como uma ferramenta com grande potencial para otimizar
e inovar a pratica jornalistica nos diversos formatos, desde que utilizada com
responsabilidade e supervisao humana. Este artigo usa uma abordagem qualitativa,
buscando compreender as experiéncias, percepcdes e impactos da IA no trabalho
dos jornalistas através de entrevistas e analise de conteudo. Foi feito uma pesquisa
exploratdria, a fim e obter resultados significativo para entender as interferéncias
da IA nos diversos formatos Jornalisticos; impresso, radio, Tv e Digital. A coleta de
dados se deu a partir de entrevistas semiestruturadas ou em profundidade com
jornalistas, editores e profissionais de tecnologia que trabalham com IA em
redacdes, buscando coletar informagdes sobre suas experiéncias, opinides e o
impacto da IA em suas tarefas diarias. O resultado transcende a mera descricao da
utilizacdo de ferramentas de |IA no cotidiano dos profissionais da noticia. Foi
identificado e analisado criticamente as transformacdes que a IA vem efetivamente
promovendo nas praticas jornalisticas, explorando tanto as oportunidades de
otimizagdo e inovagao quanto os desafios éticos, profissionais e de qualidade
informacional que emergem nesse novo cenario. A IA vem oferecendo insights
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valiosos sobre o futuro do jornalismo em uma era cada vez mais permeada pela
inteligéncia das maquinas, e que possa servir como referéncia para futuras
pesquisas e reflexdes na area.

PALAVRAS-CHAVE: Rotina Jornalistica; IA, Etica; Noticias

REFERENCIAS

GOOGLE Al. Google Al Blog. Disponivel em: <https://ai.googleblog.com/. >.
Acesso em: 3 de jun. 2025.

IBM. IBM Al Blog. Disponivel em:
<https://www.ibm.com/blogs/research/category/ai/.>
Acesso em: 3 jun. 2025.

JOURNALISMAI. JournalismAl. Disponivel em: <https://www.journalismai.info/.>
Acesso em: 3 jun. 2025.

OPENAI. OpenAl Blog. Disponivel em: <https://openai.com/blog/.> Acesso em:
30 abril. 2025.

TECHCRUNCH. Artificial Intelligence. Disponivel em:
<https://techcrunch.com/category/artificial-intelligence/.> Acesso em: 30 abril.
2025.

THE Al JOURNAL. The Al Journal. Disponivel em: <https://aijournal.com/.>
Acesso em: 1 jun. 2025.

TORRES, V. S. O que é Inteligéncia Artificial?. CIO, 13 dez. 2023. Disponivel
em: <https://cio.com.br/o-que-e-inteligencia-artificial/.> Acesso em: 3 jun. 2025.

BROWN, G. O cérebro que se expande: a histéria da inteligéncia artificial e o
futuro da humanidade. Tradugado de Rodrigo Abreu. Rio de Janeiro: Intrinseca,
2019.

FORD, M. Rise of the robots: technology and the threat of a jobless future.
New York Basic Books, 2015.

GELL, B. A inteligéncia artificial na pratica: como as empresas podem usar a
IA para inovar e crescer. Sao Paulo: Editora Atlas, 2020.

HARARI, Y. N. Homo Deus: uma breve histéria do amanha. Tradug¢ao de Mariana
Mendes. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2016.

RUSSELL, S.; NORVIG, P. Artificial intelligence: a modern approach. 4. ed.
New York: Pearson, 2020.

VOLUME. 3 - n.1- 2025 - Edi¢&o Especial | parte #1 ' S ﬁEnIFTC' une


https://ai.googleblog.com/
https://www.ibm.com/blogs/research/category/ai/
https://www.journalismai.info/
https://openai.com/blog/
https://techcrunch.com/category/artificial-intelligence/

ISSN Eletrénico - 2764-4634 COMPILADOS DE TRABALHOS
ACADEMICOS DOS CURSOS DE

COMUNICAGAO

TEGMARK, M. Vida 3.0: ser humano na era da inteligéncia artificial. Traducgao
de Rafael Godinho. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2018.

ZENG, M. Al for marketing and sales: how to use artificial intelligence to

increase sales and improve customer experience. New York: Pearson FT
Press, 2019.

VOLUME. 3 - n.1- 2025 - Edicdo Especial | parte #1 : [Ej'hmTc"’ unex



ISSN Eletrénico - 2764-4634

VOLUME. 3 - n. 1- 2025 - Edi¢éo Especial | parte #1

CORPOS INVISIVEIS: COMO A FALTA DE REPRESENTATIVIDADE NA MiDIA
AFETA A VIDA EMOCIONAL E SEXUAL DE PESSOAS PCDS LGBTQIAPN+

INVISIBLE BODIES: HOW THE LACK OF REPRESENTATION IN THE MEDIA
AFFECTS THE EMOTIONAL AND SEXUAL LIVES OF LGBTQIAPN+ PEOPLE
WITH DISABILITIES
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RESUMO: A sociedade contemporanea ainda convive com profundas
desigualdades no que diz respeito a representatividade de corpos distintos nos
meios de comunicacdo. Embora tenhamos avangado em pautas de incluséo e
diversidade, determinados grupos continuam sendo invisibilizados, como € o caso
de pessoas LGBTQIAPN+ com deficiéncia. A intersecgdo entre deficiéncia,
sexualidade e identidade de género forma um recorte social que é, frequentemente,
esquecido tanto nas representacdes midiaticas quanto nos espacos de debate
publico. Diante desse cenario, este artigo propde-se a analisar como a falta de
representatividade impacta a vida afetiva e sexual dessas pessoas, enfatizando as
consequéncias emocionais e sociais desse apagamento. A pesquisa busca
compreender os efeitos sociais dessa invisibilidade, investigando como antigos
paradigmas sociais contribuiram para a assexualizagdo e o aumento da caréncia
emocional nesse grupo. Para atingir esse objetivo, foram utilizadas as pesquisas
exploratoria e explicativa, combinando pesquisa bibliografica e entrevistas
realizadas com o publico-alvo, explorando suas vivéncias afetivas e as dificuldades
nos relacionamentos, além de analise critica de campanhas publicitarias e
documentarios relevantes para a tematica. A partir da revisao tedrica, entrevistas
com individuos do grupo analisado e a observagao critica de campanhas e produtos
midiaticos, constatou-se que a auséncia de narrativas diversas ndo apenas silencia
as vivéncias dessas pessoas como também contribui para sua excluséo afetiva e
sexual, uma vez que o imaginario coletivo continua a ser moldado por ideais
hegemoénicos e excludentes. Quando a midia ignora ou estereotipa corpos
dissidentes, ela reforga uma légica de exclusdo que ultrapassa as telas e afeta
diretamente o modo como esses sujeitos sdo percebidos, e se percebem, em
sociedade Diante dessa analise, o estudo destaca a importancia de praticas
midiaticas mais inclusivas e a necessidade urgente de politicas publicas que
garantam visibilidade e respeito as pessoas LGBTQIAPN+ com deficiéncia.

PALAVRAS-CHAVE: representatividade midiatica; deficiéncia; LGBTQIAPN+;
caréncia afetiva; inclusao social.
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NA MIDIA: COMO A IMPRENSA BAIANA ABORDA OS DESAFIOS DAS
AFROEMPREENDEDORAS

IN THE MEDIA: HOW THE BAIAN PRESS ADDRESS THE CHALLENGES OF
AFRO ENTREPRENEURS

Quézia Silva Nascimento'
Diego Luz Santos?
Julia Maria Fritsch Centurido?®

RESUMO: Este artigo apresenta como os veiculos de comunicagdo baianos,
especificamente o Jornal Correio, aborda sobre os obstaculos enfrentados
diariamente por afroempreendedoras. A Bahia € um dos estados que tem mais
mulheres negras donas de negdécio, denominadas afroempreendoras. A pesquisa
mostra os fatores que contribuem para que elas se tornem empreendedoras. O
objetivo principal deste artigo € analisar com o Jornal Correio aborda os desafios
das afroempreendedoras no cenario socioecondmico baiano. Ja os objetivos
especificos sao: citar trés desafios enfrentados pelas afroempreendedoras baianas,
apresentar instituicbes e projetos voltados para capacitagdo das empreendedoras
negras no estado e mostrar como a imprensa baiana aborda os obstaculos na
trajetéria das mulheres negras donas de negdcio. Para a elaboracdo desta
pesquisa foi realizado o mapeamento de artigos, textos tedricos e reportagens,
além de entrevistas com empreendedoras sobre o tema. Este artigo teve como
tedricos norteadores a escritora norte-americana e ativista social Angela Davis e a
pesquisadora sobre questdes raciais, Eliane Quintiliano Nascimento. Ambas
ressaltam que as mulheres negras e os trabalhos desenvolvidos por elas séo
fundamentais para reforcar a luta contra o racismo e impulsionar a cultura e
identidade afros dentro da sociedade. A pesquisa identificou que os desafios mais
frequentes na vida das mulheres negras donas de um negdcio sao: falta de acesso
a crédito, solidao e sobrecarga, racismo, falta de capacitagdo, planejamento e
visibilidade restrita as redes sociais. Além destes, a pesquisa também identificou
que muitas afroempreendedoras sofrem com os obstaculos psicolégicos. A
sobrecarga aliada a falta de recursos, dentre outras barreiras, faz que muitas
empreenderas desistam do sonho de ter um negocio, questdo raramente exposta
pela imprensa baiana. O estudo revelou que as adversidades das
afroempreendedoras baianas e das instituicbes que trabalham com este publico
nao sao devidamente abordadas pela imprensa, no caso, o Jornal Correio. Com
base na coleta de dados e entrevistas realizadas com donas de negdcio e
representantes de projetos que atuam com este publico, observou-se que a
maneira rasa da abordagem dessa tematica € tratada com descaso e com
desvalorizagdo das atividades desenvolvidas por empreendedoras negras e,
principalmente, das barreiras encontradas na trajetéria dessas mulheres. Constata-
se que essas mulheres sao de extrema importdncia para a movimentagao da
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economia, haja vista que muitas microempreendedoras geram emprego e renda na
comunidade em que vivem. Logo, o artigo evidencia as barreiras que atravessam o
caminho das afroempreendedoras e as maneiras que estas encontram de supera-
las precisam ser veiculadas com seriedade e compromisso pela imprensa baiana.

PALAVRAS-CHAVE: afroempreendedorismo, mulheres negras, desafios,
afroempreendedorismo feminino

REFERENCIAS

ALVES, Alé. Angela Davis: “Quando a mulher negra se movimenta, toda a
estrutura da sociedade se movimenta com ela”. Salvador, 27 de julho de 2017.
Disponivel em:
https://brasil.elpais.com/brasil/2017/07/27/politica/1501114503_610956.html .
Acesso em: 30 mai. 2024.

ALVES, Juliane da Silva. Os desafios das afroempreendedoras no cenario
socioecondmico baiano. Entrevista cedida a Quézia Silva no dia 6 de abril de
2025.

BONA, André. (2019). Empreender por oportunidade ou necessidade?
Disponivel em: https://andrebona.com.br/empreender-por-oportunidade-ou-
necessidade/. Acesso em: 23 mai. 2024.

COISADEPRETO. (2022). Um estudo sobre a real jornada dos
afroempreendedores brasileiros. p, 25. Acesso em: 30 mai. 2024.

CUNHA, Rose. Os desafios das afroempreendedoras no cenario
socioeconémico baiano. Entrevista cedida a pesquisadora no dia 5 de abril de
2025.

FABRICA CULTURAL. Acelera lad. Disponivel em:
https://fabricacultural.org.br/acelera-iao-pg/ . Acesso em: 20 mar. 2025

FONSECA, Ana Paula. Os desafios das afroempreendedoras no cenario
socioecondmico baiano. Entrevista cedida a Quézia Silva no dia 6 de abril de
2025.

GUIMARAES, Angela. Afrocolab inaugura segunda loja em Salvador.
Ba.gov.br, 2024. Disponivel em: https://www.ba.gov.br/sepromi/noticia/2024-
06/4640/afrocolabinaugura-segunda-loja-em-salvador . Acesso em: 19 mar. 2025.

MELLES, Carlos. Queda no faturamento e dificuldade para acessar crédito
tornam mais dificil o empreendedorismo negro. Agéncia Sebrae de Noticias,
2022. Disponivel em: https://agenciasebrae.com.br/economia-e-politica/queda-
nofaturamento-e-dificuldade-para-acessar-credito-tornam-o-empreendedorismo-
negromais-dificil-no-brasil/ . Acesso em: 8 de mar. 2025.

26

VOLUME. 3 - n. 1- 2025 - Edigéo Especial | parte #1 GV, UnIFTEY  unex



ISSN Eletronico - 2764-4634 COMPILADOS DE TRABALHOS

ACADEMICOS DOS CURSOS DE

T~

MERELES, Carla. Desigualdade social: um problema sistémico e urgente.
Politize, 2017. Disponivel em: https://www.politize.com.br/desigualdade-social/ .
Acesso em: 23 mai. 2024.

MIRANDA, Karoline Nascimento (2019). Mulher negra, trabalho e resisténcia:
escravizadas, libertas e profissdes do século XIX. Epigrafe, 7(7), 83-96.
Disponivel em: https://doi.org/10.11606/ Acesso em: 14 de mai. 2024.

NASCIMENTO, Eliane Quintiliano. Afroempreendedorismo como estratégia de
inclusdo socioecondomica. Anais do Seminario de Ciéncias Sociais PGCS-UFES
- Vol. 3. Acesso em: 14 de abr. 2024.

OLIVEIRA, Karine (2024). O que motivou a criagao da Wakanda? Wakanda
Educacao. Disponivel em: https://wakandaeducacao.com.br/sobre/. Acesso em:
29 mar. 2025.

PINTO, Christiane Silva. Mulheres negras sao as mais vulneraveis também no
empreendedorismo. Claudia, 2023. Disponivel em:
https://claudia.abril.com.br/trabalho/mulheres-negras-sao-as-mais-vulneraveis-
tambemno-empreendedorismo . Acesso em: 8 mar. 2025.

REIS, Renata. Os desafios das afroempreendedoras no cenario
socioeconémico baiano. Entrevista cedida a pesquisadora no dia 9 de abril de
2025. SEBRAE (2023). Donas de Negdcio no Brasil. Disponivel em:
https://datasebrae.com.br/painel-de-empreendedorismo-feminino/. Acesso em: 10
mar. 2024.

SEBRAE (2021). Empreendedores negros tém mais crédito negado, apesar
de serem os que mais pedem empréstimo. Disponivel em:
https://agenciasebrae.com.br/arquivo/empreendedores-negros-tem-mais-credito-
negadoapesar-de-serem-0s-que-mais-pedem-emprestimo/ . Acesso em: 3 mar.
2024.

SEPROMI (2024). Afrocolab inaugura segunda loja em Salvador.. Disponivel
em: https://www.ba.gov.br/sepromi/noticia/2024-06/4640/afrocolab-inaugura-
segunda-lojaem-salvador . Acesso em: 19 mar. 2025.

SILVA, Cristiane da et al. (2023). O Afroempreendedorismo Feminino: Uma
Analise das Dificuldades. Advances in Global Innovation & Technology, 2(1), 62—
72. https://doi.org/10.29327/2384439.2.1-7. Acesso em: 30 de mai. 2024.

WAKANDA, Educagao Empreendedora (2024). Disponivel em:
https://wakandaeducacao.com.br/sobre/ Acesso em: 29 mar. 2025.

27

VOLUME. 3 - n. 1- 2025 - Edigéo Especial | parte #1 GV, UnIFTEY  unex



ISSN Eletronico - 2764-4634 COMPILADOS DE TRABALHOS

ACADEMICOS DOS CURSOS DE

CASO RAFAEL BRAGA: A INFLUENCIA MIDIA:I'ICA NA PROPAGAGAO DOS
CONFLITOS CARCERARIOS

RAFAEL BRAGA CASE: THE MEDIA INFLUENCE ON THE SPREAD OF PRISON
CONFLICTS

Jaisa Cruz de Almeida Nunes '
Aline Pinto Luz 2
Julia Maria Fritsch Centurido 2

RESUMO: O trabalho parte do caso emblematico de Rafael Braga, jovem negro e
catador de materiais reciclaveis, unico preso durante as manifestagdes de junho de
2013 no Rio de Janeiro, para analisar como a midia contribui para a propagacao de
conflitos carcerarios e para a legitimagao de praticas punitivas desiguais no Brasil.
O estudo investiga de que forma as representagdes midiaticas reforgam o racismo
estrutural e a seletividade penal, criando e perpetuando esteredtipos que associam
criminalidade a individuos negros e de classes desfavorecidas. A pesquisa adota
uma abordagem qualitativa, baseada em revisao bibliografica, analise documental
de reportagens e sentengas judiciais, e interpretacdo de discursos midiaticos.
Fundamenta-se nos conceitos de subcidadania, racismo estrutural, e nas
discussdes sobre seletividade penal e exclusao social. O caso Rafael Braga é
analisado como simbolo das falhas do sistema de justiga criminal brasileiro,
evidenciando como a cobertura sensacionalista da midia reforga o estigma social e
agrava a marginalizagao de grupos vulneraveis. Os resultados apontam que a
imprensa, ao cobrir casos como o de Rafael Braga, contribui para a construgao de
um imaginario social que criminaliza corpos negros e pobres, legitimando
desigualdades e praticas discriminatérias. A pesquisa evidencia que a narrativa
midiatica, ao privilegiar abordagens superficiais e sensacionalistas, aprofunda a
exclusao social e fortalece a cultura de puni¢ao seletiva. O estudo conclui que é
fundamental repensar as praticas jornalisticas e promover uma cobertura mais
critica e comprometida com a equidade, a fim de contribuir para a desconstrugao
de estigmas e para a promogéao da justiga social.

PALAVRAS-CHAVE: Narrativas midiaticas; Seletividade penal; Racismo estrutural.
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REPRESENTATIVIDADE NEGRA NO TELEJORNALISMO: DESAFIOS E
TRAJETORIAS EM UMA EMISSORA DE TV NA BAHIA

BLACK REPRESENTATION IN TELEVISION JOURNALISM: CHALLENGES AND
TRAJECTORIES AT ATV STATION IN BAHIA

Alan Robert Anunciag&o do Carmo '
Aline Pinto Luz ?

RESUMO: Este trabalho analisa a baixa representatividade de repdrteres negros
no telejornalismo da Record Bahia, refletindo sobre como o racismo estrutural e a
auséncia de diversidade racial ainda marcam o jornalismo brasileiro. A pesquisa
parte do contexto histérico de exclusdo e das barreiras enfrentadas por
profissionais negros para ingressar e se manter em posi¢cées de destaque nas
redacgdes. Utllizando metodologia qualitativa, o estudo reune entrevistas com
profissionais da area, analise de dados institucionais da emissora e revisdo de
literatura académica. O artigo destaca as trajetorias de Naiara Oliveira, ex-reporter
da Record Bahia, e de Ailton Oliveira, atual reporter negro da emissora, como
exemplos de protagonismo e resisténcia. A analise evidencia que, apesar de
avangos pontuais, a presenga negra permanece fragil e vulneravel a ciclos de
exclusao, demissdes sem justificativa e falta de politicas institucionais efetivas para
promogao da diversidade. O estudo revela que a escassez de repdrteres negros
pode desestimular o ingresso de novos profissionais e perpetuar esteredtipos,
enquanto a presenca de jornalistas negros fortalece o sentimento de pertencimento
e inspira transformacdes sociais. A conclusdo reforca a importancia de acodes
concretas para ampliar a diversidade racial nas redagdes, promovendo a inclusao
e a equidade no jornalismo baiano e nacional. O trabalho contribui para o debate
sobre o papel da midia na promogao da igualdade racial e na constru¢gao de uma
sociedade mais justa.

PALAVRAS-CHAVE: racismo estrutural; reporter negro; Record Bahia.
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